АННОТАЦИЯ

к дисциплине «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении» 
(Профессиональный цикл. Вариативная часть)
для магистрантов РГУФКСМиТ 

1. Форма контроля: зачет, реферат.
2. Цель предмета «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении» - сформировать у обучающихся полное представление о теории и практике организации рекламной деятельности на крупных спортивных соревнованиях, в том числе Олимпийских играх, их значении для развития мирового спорта.

3. Задачи предмета:
1. раскрыть сущность рекламной деятельности при проведении крупных спортивных соревнований с экономической, политической, социальной и культурной точки зрения;

2. раскрыть значение, роль и место рекламной деятельности в контексте крупных спортивных соревнований в экономике государств на разных этапах развития;
3. способствовать формированию научного мировоззрения, исторического самосознания и критического мышления;
4. способствовать повышению общей культуры, расширению умственного кругозора, обогащению знаний в области теории и практики олимпийского движения.
4. Краткое описание дисциплины:

«Реклама в международном спортивном и олимпийском движении» относится к числу гуманитарных теоретико-педагогических дисциплин, изучаемых в вузах физической культуры РФ, в том числе и в РГУФКСМиТ. Она составляет важный раздел спортивной науки. 

Курс изучает общие подходы к организации рекламной деятельности на крупных международных спортивных соревнованиях, таких как Олимпийские игры, Чемпионаты мира и Европы по футболу, лёгкой атлетике, Всемирные универсиады и т.д., выявляются особенности и специфические черты деятельности рекламных организаций.

Курс «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении», предназначенный для магистрантов, включает в себя историю появления и развития рекламной деятельности в международном спортивном и олимпийском движении, в ходе расширения географии подобных состязаний и увеличения их популярности. Курс рассматривает теорию и практику международных организаций в целом и спортивных организаций и объединений в частности по реализации рекламной деятельности, анализирует их роль в развитии мирового спорта и организации соревнований мирового уровня.
Основными формами работы по предмету являются лекции, семинары, групповые и индивидуальные консультации, самостоятельная работа студентов, выполнение учебных заданий, написание рефератов, их презентация и обсуждение в аудитории, участие в научном студенческом кружке. 

В процессе самостоятельной работы студенты также могут использовать библиотеку РГУФКСМиТ, специализированные библиотеки по тематике курса, сайты международных организаций, спортивных рейтинговых агентств, электронных каталогов, журналов, архивов и др.

В системе теоретико-педагогических дисциплин, которые изучаются в вузах физической культуры, курс «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении» должен занимать значительное место. Он вооружает студентов знаниями и практическими навыками, которые понадобятся им в предстоящей работе.  Курс помогает будущим магистрам лучше познать свою профессию и повысить педагогическую культуру и профессиональный уровень, вооружает их исторической перспективой и знаниями в области рекламной деятельности при организации крупных международных соревнований, непосредственно подготавливает к практической деятельности. Программа соответствует требованиям Федеральному Государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования 3+.

