АННОТАЦИЯ

к дисциплине «Реклама в  международном спортивном 
и  олимпийском движении» 
(Профессиональный цикл. вариативная часть)
для магистрантов РГУФКСМиТ направления  «Спорт» 
1. Общая трудоемкость дисциплины 2 зачетные единицы.

2. Форма контроля: зачет, реферат.
3. Предполагаемый семестр: 3
4. Цель предмета «Реклама в Международном спортивном и Олимпийском движении» - вооружить магистрантов историческими и экономическими знаниями, которые они смогут применять на практике в рамках своей будущей специальности. Изучение развития рекламной деятельности как экономической стороны Олимпийских игр важная составляющая знаний любого человека, связавшего свою жизнь со спортом.

5. Задачи предмета. 
- показать с научных позиций становление рекламной деятельности в современном Олимпийском движении;

- раскрыть значение, роль и место рекламной деятельности Международном спортивном и Олимпийском движении;

- способствовать формированию научного мировоззрения, исторического самосознания и критического мышления;

- прививать любовь к благородной профессии педагога, тренера, психолога, организатора и пропагандиста физкультурного движения как с точки зрения здорового образа жизни, так и с точки зрения социально-экономического значения спорта для общества;

- способствовать повышению общей культуры, расширению умственного кругозора, обогащению знаний в области экономики ФКиС.

6. Компетенции.

В результате изучения базовой части цикла обучающийся должен владеть:

А) общекультурными (ОК):
- способен совершенствовать и развивать свой интеллектуальный и общекультурный уровень (ОК- 1);

 - способен к самостоятельному освоению новых методов исследования, к изменению научного и научно-педагогического профиля своей профессиональной деятельности (ОК- 2);

- готов использовать на практике умения и навыки в организации исследовательских и проектных работ (ОК- 4);

- способен самостоятельно приобретать с помощью информационных технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том числе в новых областях научных знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности (ОК- 6);
- готов к использованию современного  компьтерного обеспечения с учетом инновационных технологий в соответствии с целями  магистерской программы «Международное спортивное и Олимпийское движение» (ОК- 7).
Б) профессиональными (ПК): 

а) НАУЧНО-ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКАЯ И НАУЧНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ (НИМ):

- способен и готов самостоятельно анализировать состояние и динамику объектов деятельности, выявлять актуальные проблемы и ставить конкретные задачи их решения (НИМ-1);

- способен и готов анализировать и обобщать существующий научно-методический и исследовательский опыт в избранном виде профессиональной деятельности (НИМ-2);

- способен и готов изучать, критически оценивать научно-педагогическую информацию, отечественный и зарубежный опыт по тематике исследований (НИМ-3);

- способен и готов использовать в профессиональной деятельности инновационные технологии, современные средства и методы научных исследований (НИМ-5);

- способен планировать и проводить аналитические, имитационные и экспериментальные исследования; способен критически оценивать данные и делать выводы (НИМ-6).

б) НАУЧНО-ПЕДАГОГИЧЕСКАЯ (НП):

- готов к научному поиску эффективных средств, методов, технологий  и их использованию в педагогической деятельности (НП-1);

- способен применять свои знания и педагогический опыт при решении проблем в новой или незнакомой среде (НП-3);

- способен интегрировать знания комплексного характера, формулировать заключения на основании неполной или ограниченной информации, при этом принимая во внимание социальную и этическую ответственность, связанную с их применением (НП-4);

- способен донести свои выводы и знания вместе с их ясным и недвусмысленным обоснованием до специалистов и неспециалистов (НП-5);

- способен и готов логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (НП-6);

- способен и готов вести диалог, дискуссию, деловое и профессиональное общение, применять методы психолого-педагогического и речевого воздействия на личность и коллектив для достижения поставленных профессиональных целей (НП-7);

- способен к непрерывному самообразованию (НП-8).

д) ТРЕНЕРСКАЯ (ТР):

- способен и готов обобщать передовой опыт деятельности в области спорта высших достижений и трансформировать его в учебно-тренировочный процесс (ТР-2);  

- способен и готов анализировать эффективность соревновательной деятельности (ТР-11).

г) ПРОЕКТНАЯ (ПР):

- способен и готов к формированию целей программы, решения задач, критериев и показателей достижения целей, построению структуры их взаимосвязей, выявлению приоритетов решения задач (ПР-1);

- способен планировать процесс и прогнозировать результаты профессиональной деятельности (ПР-2);

- способен подготавливать и согласовывать задания на разработку проектных решений (ПР-3);

- способен использовать знание технологий проектирования структуры и содержания профессиональной деятельности (ПР-4);

- способен и готов разрабатывать практико-ориентированные программы в области физической культуры и спорта с учетом реальных и прогнозируемых потребностей личности и общества (ПР-5).

7. Краткое описание дисциплины:

В системе теоретико-педагогических дисциплин, которые изучаются в вузах физической культуры, курс «Реклама в Международном спортивном и Олимпийском движении» занимает значительное место. Дисциплина «Реклама в Международном спортивном и Олимпийском движении» помогает магистрантам лучше познать свою будущую деятельность и повысить профессиональную культуру, вооружает их исторической перспективой и актуальными знаниями действительности, непосредственно подготавливает к практической деятельности. Программа соответствует Федеральному Государственному образовательному стандарту высшего профессионального образования.

Экономика Олимпийских игр изучает процессы взаимодействия различных субъектов в процессе выбора, организации и проведения Олимпийских игр. Она рассматривает различные экономические, финансовые и управленческие аспекты взаимодействия индивидов, компаний, организаций, государственных органов, в частности, рекламную деятельность в международном спортивном и олимпийском движении.

Изучение аспектов рекламной деятельности в процессе организации и проведения Олимпийских игр имеет большое образовательное и воспитательное значение, способствует формированию научного мировоззрения, обогащает событиями и фактами прошлого, позволяет уверенно ориентироваться в происходящих событиях на мировой арене,  формирует уверенную базу знаний в области экономики ФКиС и Олимпийских игр, воспитывает уважение ко всем народам мира, каждый из которых вносит свой вклад в становление и развитие олимпийского движения. Ее изучение развивает аналитические способности, позволяющие точно оценивать события и принимать эффективные решения.

5. Межпредметные связи. Дисциплина предназначена для магистрантов 2-го года обучения. Изучение дисциплины проходит параллельно с изучением предметов «Международный спорт как социальный феномен», «Организационная структура МСиОД», а также параллельно со спецкурсами физкультурно-исторической направленности. 
