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1. Что изучает предмет «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении»? 

2. Что составляет научно-теоретическую основу изучения курса «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении»?
3. Что составляет методологическую основу изучения курса «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении»?
4. В чем состоит значение курса «Реклама в международном спортивном и олимпийском движении» для подготовки магистров в области физической культуры и спорта?

5. Первые рекламодатели в международном спортивном и олимпийском движении.

6. Назовите основные виды международных соревнований. 

7. Типы международных соревнований. 

8. Место Чемпионатов мира и Европы.
9. Дайте определение экономического института.

10. Назовите основные типы экономических институтов. 

11. Дайте краткую характеристику экономических институтов.

12. Назовите причины возникновения спонсорства в современном Олимпийском движении.

13. Всемирные Универсиады и спонсорство.

14. Дайте характеристику структуре и механизмам рекламной деятельности при проведении современных крупных международных соревнований (на выбор).
15. Расскажите о Генеральных партнерах Олимпийского движения.
16. Расскажите о Генеральных партнерах крупных международных соревнований.
17. Дайте краткую характеристику ФИФА как международной финансовой организации. 
18. Назовите  цели и основные функции ФИФА.

19. Дайте краткую характеристику МОК как международной финансовой организации.
20. Назовите  цели МОК.

21. Назовите  основные функции МОК
22. Дайте определение понятию «реклама».
23. Какова роль рекламы в  современном Олимпийском движении?

24. Оцените экономический эффект от рекламной деятельности при организации  одного из крупных международных соревнований (на выбор).
25. Какова роль политики при организации крупных международных соревнований?
26. Назовите социальные последствия рекламы при организации крупных международных соревнований.
27. Расскажите о продаже прав на телевизионные трансляции в процессе организации крупного спортивного соревнования.

28. Расскажите о спонсорстве в процессе организации крупного спортивного соревнования.

29. Расскажите об особенностях рекламной продукции для туристических потоков в процессе организации крупного спортивного соревнования.
30. Назовите основные типы городов, в которых прошли Игры Олимпиад. 
31. Дайте краткую характеристику каждого из типов городов, в которых прошли Игры Олимпиад.

32. Назовите основные типы городов, в которых прошли Олимпийские зимние игры. 
33. Дайте краткую характеристику каждого из типов городов, в которых прошли Олимпийские зимние игры.

34. В чем с экономической точки зрения уникальность Сочи как места проведения Олимпийских зимних игр?

35. Охарактеризуйте процесс выбора Олимпийской столицы. 
36. Назовите преимущества и недостатки процесс выбора Олимпийской столицы.
37. Оцените экономические последствия от проведения в Казани Всемирной Универсиады 2013 года.
38. Оцените экономические последствия от проведения в Сочи Олимпийских зимних игр 2014 года.
39. Оцените экономические последствия от проведения в России Чемпионата мира по футболу 2018 года.
40. Оцените перспективы проведения в России какого-либо крупного спортивного соревнования (на выбор, не обязательно из списка рассмотренных в рамках курса).  
41. Роль рекламодателей для выбора столицы спортивного соревнования.
42. Положительный эффект от рекламной деятельности в международном спортивном и олимпийском движении.

43. Негативные аспекты рекламны в международном спортивном и олимпийском движении.

44. Генеральный спонсор Олимпийского комитета России.

45. Генеральный спонсор Международного Олимпийского комитета.

46. Игры XXX Олимпиады в Лондоне в 2012 г. – роль спонсоров и рекламодателей. 

47. Актуальные экономические вопросы (в что числе вопросы, связанные с рекламной деятельностью), обсуждаемые на Олимпийских конгрессах?

48. Реформы МОК – экономическая и рекламная деятельность МОК.

49. Расскажите о крупных производителях спортивной продукции – спонсорах и рекламодателях в международном спортивном и олимпийском движении.

50. Мировые и Олимпийские чемпионы – «звезды» рекламы. Положительные и отрицательные аспекты.
